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МЕТА РОБОТИ

● Пр ове сти аналіз пр е дме тної області
● Аналіз існуючих р іше нь
● Дослідж е ння те хнічних аспе ктів соціального пр ослуховування
● Розр обка  систе ми-пр ототипу



ПРЕДМЕТНА ОБЛАСТЬ

SM cre a te  a  ne w com m unica tion e nvironm e nt whe re  it  is  not e noug h to 
sp e ak b ut now one  m ust ta lk, it  is  not e noug h to com m unica te , one  

m ust lis te n, it  is  not e noug h to show, one  m ust g e t e ng ag e d  now and , 
in  ad d ition, take  ca re  of e ve ryone  se p a ra te ly (ins te ad  of sp e aking  to  

e ve ryone  a t once ) and  b e  ve rifie d  24/ 7 [1, с . 164]



АНАЛІЗ ІСНУЮЧИХ РІШЕНЬ
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	МЕТА РОБОТИ
	ПРЕДМЕТНА ОБЛАСТЬ
	АНАЛІЗ ІСНУЮЧИХ РІШЕНЬ
	АРХІТЕКТУРА РОЗРОБЛЕНОЇ СИСТЕМИ
	РОЗРОБЛЕНА СИСТЕМА
	РОЗРОБЛЕНА СИСТЕМА
	РОЗРОБЛЕНА СИСТЕМА
	РОЗРОБЛЕНА СИСТЕМА
	ВИСНОВКИ
	СПИСОК ВИКОРИСТАНОЇ ЛІТЕРАТУРИ

