
або кооперативна; 4) індивідуальна Ця класифікація дозволяє ефективно використовувати ІТ для 

розвитку різних аспектів культури професійного спілкування. 

Отже, ми спостерігаємо ґрунтовний аналіз концептуальних основ професійного 

спілкування та практичні рекомендації щодо використання ІТ у навчальному процесі. 

Відкриваються нові можливості для покращення якості освіти, які породжують професійні 

навички та формують «ефективні» колективи, здатні надшвидко розвиватися і професійно 

зростати, сприяючи підвищенню ефективності комунікації та формуванню інформаційної 

культури фахівців. При цьому варто зазначити, що професійна культура спілкування викладача 

не є вродженою, а формується на основі педагогічних технологій, що застосовується в 

навчальному закладі, тому ефективна комунікація можлива лише на основі професійного 

досвіду. 
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THE BENEFITS AND OBSTACLES IN USING AI IN TEACHING OF MASS MEDIA 

DISCIPLINES 

 

The beginning of the 2020s was marked by the widespread introduction of artificial intelligence in 

all spheres of social life.  

This began with the development from the appearance of several platforms in 2021 to the offer of 

more than a thousand different varieties of them by the end of 2024.  

Such development led to revolutionary changes in the field of mass media. And this put in a 

number of the most important tasks a deep renewal of the methods of teaching media disciplines in 

university courses. The experience gained as of the end of 2024 showed both the first achievements 

and the first problems in these processes.  

All of them should be subject to discussion in the scholar and pedagogical environment of 

Ukrainian Universities. 

Рroblems of using AI in media should be discovered, discussed.  

USA professors are already forced to catch up AI participant in students’ texts. 

AI is already part of media in our daily activities. Then we have to be ready to teach students how to 

use its capabilities in the best way.  

The experience of practical use of AI in the media shows that it is still imperfect, but the changes 

it has brought show:  

• AI is already part of the media reality in its everyday activities;  

• its capabilities are really powerful;  

• they already surpass human capabilities in many ways;  

• it is, which is very important, developing rapidly;  

• AI is increasingly influencing the basic processes of journalism and advertising and public 

relations. 

These are completely new types of media activities that we have never been taught them before. 

The main topics are: how to generate video with AI, how to write perfect prompts, how to 

evaluate and to correct the imperfect products submitted by AI; 

AI capabilities are already really powerful. Students agree with this and want to learn it;  

We distinguish six stages of the ever-deeper immersion of AI in educational processes.  

The first stage - the teacher completely rejects artificial intelligence. This is possible, and even 

necessary, in some academic disciplines.  
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The second stage: the teacher uses AI as a not very important component of his course. In such 

cases, students should be given introductory information during lectures and subsequently monitored 

in seminars for its assimilation - and nothing should be required from students regarding the practical 

results of implementing such knowledge.  

The third stage: the teacher shifts the emphasis to using the capabilities of AI, but leaves the 

students the responsibility to write, film themselves, and leaves the analytical, advisory, and 

supporting functions for AI. The fourth stage: the teacher begins to involve AI technologies as an 

important part of his toolkit in the textual, verbal part.  

The fifth stage: the teacher widely uses the capabilities of AI in classes not only in the textual 

part, but also in creating video and audio production. This requires a significant update of the 

methodology for organizing lectures and especially practical classes.  

The sixth stage: the teacher completely switches to preparing students to work exclusively with 

artificial intelligence. In fact, the educational process in this case focuses on students' mastery of 

methods for using AI as the main executor at all stages of product creation: during thinking and 

drawing up an idea, creating a project. 

AI is a powerful resource for future media professionals in their competition. Then it is now one 

of the most our duty to prepare them for success in media competition;  

AI is developing rapidly, in a few years, so we have to change constantly our practice and keep 

up with this race. 

Conclusion: the benefits of using AI in media show us its new capabilities.  

The obstacles are: insufficient understanding of them are our unwillingness to use them in the 

educational process. 
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ОСОБЛИВОСТІ МАС-МЕДІЙНОГО ДИСКУРСУ: ТЕОРЕТИЧНІ ЗАСАДИ 

Виділення дискурсу як особливого предмету дослідження відбулося в останній третині 

XX століття. Важливою передумовою  постав «лінгвістичний поворот»,  завдяки якому наукова 

громадськість усвідомила значну роль мови в пізнанні, визнала її вплив на науковий процес і 

кінцевий результат.  

Дискурс – це систематичний пристрій для обробки мовної думки, а також емпіричного 

досвіду, в якому укладається система категорій минулого і майбутнього, існуючого і можливого 

світів з уже пережитим та ідеальним збігом обставин, іншими установками. 

 Визначення цього поняття викликає значні труднощі через те, що воно виявилося 

затребуваним і в межах цілого ряду інших наукових дисциплін, таких, як антропологія, 

літературознавство, етнографія, соціологія, соціолінгвістика, філософія, психолінгвістика, 
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