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організаціях, що може посилювати нерівність доступу до послуг між 
великими містами та меншими громадами. 

Висновки. Виявлені прояви фрагментації мають системні наслідки. 
Зокрема, вони призводять до неефективного використання ресурсів, 
ускладнюють доступ населення до послуг і посилюють територіальну 
нерівність у їх наданні. Крім того, відсутність узгоджених стандартів і 
механізмів координації обмежує можливості формування цілісної системи 
психічного здоров’я. Таким чином, фрагментація системи психічного 
здоров’я в Україні є системною проблемою, що знижує ефективність 
реалізації публічної політики у цій сфері. Її подолання потребує посилення 
координації між акторами, узгодження стандартів надання послуг та більш 
збалансованого розподілу ресурсів. 
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Мета дослідження: на основі комплексного аналізу Регламенту (ЄС) 
2024/900 та правової доктрини обґрунтувати необхідність змін до 
Виборчого кодексу та інших законодавчих актів для захисту 
конституційного права на вільне волевиявлення в умовах цифрових загроз.  

Виклад основного матеріалу. Стрімкий розвиток цифрових технологій 
та їх активне використання у публічному просторі за останні роки 
сформувало нову реальність. У цьому середовищі відсутність уніфікованих 
регуляторних рамок створює сприятливі умови для спотворення виборчих 
процесів шляхом застосування технологій мікротаргетингу та 
алгоритмічного профілювання [1]. Традиційний інструментарій захисту 
прав людини виявляється вразливим в умовах, коли цифрові платформи не 
є нейтральними акторами, а право на свободу вираження поглядів 
використовується недоброчесними суб’єктами як інструмент 
інформаційного впливу. Компанії-провайдери великих цифрових 
платформ (зокрема корпорації Meta та Google) стали суб’єктами, що 
займають домінуюче становище на ринку інформаційних послуг, і це 
вимагає поступового переходу держав від політики невтручання до 
встановлення позитивних зобов’язань. 

У контексті інформаційної безпеки глобальним викликом стає захист 
права на вільне волевиявлення виборця. Маніпулятивні техніки 
мікротаргетування, засновані на прихованому зборі персональних даних, 
здатні непомітно корегувати поведінку громадян, що фактично підміняє 
свідомий вибір алгоритмічним розрахунком [2]. Застосування 
алгоритмічного мікротаргетингу створює ефект інформаційної ізоляції, що 
унеможливлює вільне формування волі виборця через обмеження доступу 
до альтернативних точок зору, тим самим порушуючи конституційну 
гарантію вільного волевиявлення. 

Дослідники також наголошують на тому, що доступ до збалансованої 
інформації, який є критично важливим в умовах виборчого процесу, 
опиняється під загрозою, коли цифрова маніпуляція впливає на рішення 
виборців через емоційні тригери, про існування яких вони навіть не 
здогадуються [3]. 
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Відповіддю на ці виклики стало ухвалення Регламенту (ЄС) 2024/900 
Європейського Парламенту та Ради про прозорість та таргетування 
політичної реклами [4]. Варто наголосити, що цей документ слід 
розглядати в широкому контексті. Під час напрацювання ініціативи 
враховувалося також чинне законодавство ЄС, зокрема Загальний 
регламент про захист даних (GDPR), а також проєкти Акту про цифрові 
послуги (DSA) та Акту про цифрові ринки (DMA). Останні передбачають 
певні загальні зобов’язання щодо прозорості онлайн-реклами, а також 
загальні рамки функціонування ринку цифрових послуг у ЄС, відтак для 
них Регламент 2024/900 має слугувати своєрідним доповненням (lex 
specialis) у частині питань, пов’язаних із політичною рекламою. У процесі 
розробки Регламенту відбулося також оновлення Кодексу практики щодо 
протидії дезінформації. 

Регламент (ЄС) 2024/900, який набув повної чинності 10 жовтня 2025 
року, знаменує перехід від моделі корпоративного саморегулювання 
платформ до жорсткого публічного адміністрування цифрового простору 
[5]. Ключовою новелою Регламенту є впровадження обов’язкового 
«повідомлення про прозорість» (transparency notice). Згідно зі статтею 12 
Регламенту, таке повідомлення повинно містити не лише ідентифікацію 
спонсора та суму витрачених коштів, а й пояснення параметрів 
таргетування: чому саме цей користувач бачить це оголошення і які 
параметри (демографічні, поведінкові) були для цього використані. Це 
положення кореспондує з концепцією «змістовної прозорості» (meaningful 
transparency), викладеною у Рекомендації Комітету Міністрів Ради Європи 
CM/Rec(2022)12 [6], яка трансформує виборця з об’єкта таргетингу на 
суб’єкта усвідомленого вибору, надаючи йому повноту даних для оцінки 
політичної пропозиції, що є гарантією справжності волевиявлення. 

Окрему увагу також слід приділити статті 5 Регламенту, яка 
встановлює заборону на надання послуг політичної реклами суб’єктами з 
третіх країн впродовж трьох місяців, що передують виборам або 
референдуму. Для України, яка протистоїть гібридній агресії, 
імплементація цієї норми є критично важливим бар’єром проти 
зовнішнього втручання. Це положення також корелює з необхідністю 
захисту інформаційної безпеки як складової національної безпеки держави, 
не дозволяючи іноземним акторам використовувати глобальні платформи 
для дестабілізації внутрішньополітичної ситуації. 

Водночас вже зараз імплементація цих стандартів містить певні 
ризики. Експерти вказують на небезпеку того, що великі онлайн-
платформи (наприклад, Meta чи Google), прагнучи уникнути юридичної 
відповідальності та адміністративного навантаження, можуть вдатися до 
повного блокування політичної реклами в певних юрисдикціях. Це, у свою 
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чергу, може обмежити можливості для політичної конкуренції та 
діяльності організацій громадянського суспільства, які покладаються на 
цифрові інструменти для комунікації з виборцями [7]. 

Для України впровадження зазначених стандартів є невід’ємною 
складовою євроінтеграційного поступу та розбудови системи цифрового 
врядування. Так, згідно з Дорожньою картою з питань функціонування 
демократичних інституцій в Україні, до IV кварталу 2026 р. передбачено 
поширення правил офлайн-агітації на онлайн-простір, зокрема в частині 
маркування, звітування про фінансування та контентних обмежень [8]. 
Документ прямо зобов’язує привести регулювання агітації в нелінійних 
аудіовізуальних медіа (ОТТ-сервіси, онлайн-кінотеатри) у відповідність до 
acquis ЄС, зокрема Регламенту (ЄС) 2024/900. Цей процес має завершитися 
до кінця 2027 р. повною гармонізацією правил політичної реклами та 
усуненням законодавчих суперечностей задля забезпечення загальної 
прозорості. 

Відтак, впровадження європейських стандартів прозорості та 
таргетування політичної реклами дозволить трансформувати онлайн-
простір, який перестане бути «сірою зоною» для тіньового фінансування 
політичних кампаній. Це – критично важливий запобіжник проти 
маніпулятивних технологій та прихованого іноземного впливу в умовах 
гібридної війни та під час проведення післявоєнних виборів.  

Висновки. Імплементація положень Регламенту (ЄС) 2024/900 та 
інших стандартів ЄС у сфері регулювання цифрових послуг у національне 
законодавство дозволить Україні створити дієвий механізм протидії 
інформаційним загрозам. Трансформація підходів до регулювання – від 
м’якого права до чітких законодавчих заборон – є необхідною відповіддю 
на виклики цифрової доби. Забезпечення прозорості алгоритмів 
таргетування та фінансування політичної реклами є фундаментом для 
реалізації конституційного права громадян на вільне волевиявлення, 
захищаючи це право від прихованих маніпуляцій. 
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Мета дослідження: розкриття засад публічного управління процесом 
забезпечення справедливого правосуддя для ветеранів в Україні на основі 
аналізу досвіду США щодо функціонування програм на базі судів у 
справах ветеранів (VTC) та розроблення механізмів їх адаптації до 
національної правової системи. 

Виклад основного матеріалу. Сучасні тенденції розвитку українського 
суспільства, зумовлені тривалими наслідками повномасштабної війни, 
вимагають якісних змін у підходах до формування публічної політики 


