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INfE!t~!Th"'Т OPERA1JON 

В Українj прем 'єрний показ 

фільму «Свобода дорогою uіною>> 
в ідбувся у кjноклубі І-ІаУКМА. 

Тут україн u i відкривали для себе 
• • • • ••• 

НСВlдОМ І CTOp i H Kit І СТОрІІ у к -
•• • ••• 

ра t нс&коrо народу в ем 1 гр а цн . 

П оки що англійською мовою . 

Але вже готується переклад і ско-
. . .. 

ро глядачІ зможуть оutнити маис-
• 

терн tсть канадського режисера, 
• 

дІзнатися про те, що сталося з 

нашим и земляками на початку 
• • 

НИН ІШНЬОГО СТОЛ ІrfЯ. 

(За матеріалами 

канадської преси.) 

Минулоrо року у Францff 
на 28 відсотків 
(у nорівнянні з 1993 ро­
ком) зменшилась у про­
каті частка фільмів націо­
нального кіно. 
Таке явище не могло не 
схвилювати громадсь­

к~сть ~ран4~і, трад~ційно 
ВІДОМО І С ·ВОІМ ПЗТрІОТИЗ­
мом , а сьогодні, можли­
во І єдиноr країни в світі І 
яка свідомо 1 не без успі­
ху nрагне nротистояти 
КІноnродукціі Голлівуду . 
«У нас є власна культура, 
єдине, про що нам тgеба 
дбати - це як зробити 

• • • 
нашу КІНОІндустрІю конку-
рентноздатною» , - так 
nрокоментував ситуацію 
Тоокан дю Плант' єр, nре­
зидент Уніфранс , органі­
заціі' по ексnорту Фільмів. 
Він nродовжує: «Наші та­
ланти, яtd стають актора­
ми,режисерами,продю­

серами, мають усвідоми-.. . - . 
ТИ , ЩО ІХНІИ К І НеМаТО-

графіЧНИЙ успіх залежа­
тиме більше від nитань 
кіновиробництва, аніж від 
питань творчих . Хоча, .., . 
звичаино, 1 за таких скла-

дних умов треба дбати 
про свободу творчості, 
про різноманітність твор­
чих особистостей .» У 
1995 р і к кіно Франції . ... 
ВВІИШЛО НОВОЮ ХВИЛеЮ 
фільмів-зірок, серед яких: 

«ДІВЧИНА ТА 
СМЕРТЬ» 

Романа Поланського. 
В ролях: Бен Кінгслі, 
Сігурні Уівер, Стюарт 
Вільсон (виробництво 
«Флаш Фільм Електра» , 
Жан Франсуа Лепті) . 
«HEЛJfl ТА ПАН АРНО» 
Клода Соте . В цій стрічці 
високого смаку грає 

., .., 
вишукании акторськии 

ансамбпь: Еммануе:rrь 
Бер, Жан-Люк Англад, 
Мішель Серро 
(виробництво Ален а 
Сарда). 

Даніель Отей. 

«ФРАНЦУЗЬКА ЖІНКА)) 
Режі Верн'є. В ролях: 
Еммануель Бер та 
Даніель Отей . 
(Виробництво «UGC/ 
І маж») . 
<<НОВИЙ СВІТ» Алена 
Карно . В ролях: Нікола 
Шатей та Сара Гpanne 
(виробництво «Філм 
пар філм», Жан-Луї Ліві) . 
«ГУСАР НА ДАХУ» 
Жана-Поля Рапnено . 
Можливо, стане 
фільмом року. 
В ролях: Жульєтт Бінош 
та Олів'є Мартінес 

· (виробництво «Ашет . 
Прем'єр», Рене 
Клейман). 
«ПРИНАДА» Бернара 

Таверньє . В ролях: Марі 
Жілле та Олів'є Сітрак 
(виробництво «Ашет 
Прем'єр», Літтл Беа, 
Рене Клейтман) 
«ЕЛІЗА» Жана Бекера. В 
ролях: Жерар Деnардьє 
та Ванесса Парадіз 
(виробництво Крістіана 
Фехнера) . 
«ХЛОПЧИК» Моріса 

Піала . В ролях Елізабет 
Деnард'є, Фабіан 

Баб та Жерар 
Деnард' є (виробництво 
«РХР» ). 



Джеремі Айронс 

«ЗА ХМАРАМИ>> 
Мікеланжело Антоніон і 
та Віма Вендерса . 
В ролях: 
Софі Марса, Джон 
Малковіч , Фанні Ардан , 
Джеремі Айронс .. . 
(виробництво 
«Сан шайн» ). 
«ЦЕРЕМОНІSІ)) Клода 
Шаброля . В ролях: 
Ізабель Юппер, Сандрін 
Банер, Жаклін Біссе , 
Жан-Пєр Кассель 
(виробництво «МК 2», 
Мартін Кармітц). 
«ЗНЕДОЛЕНІ ХХ 
СТОЛІТТЯ>) Клода 
Лелюша . В ролях: Жан­
Поль Бельмондо, Жан 
Маре, Алессандра 
Мартінес, Філіп 
Леотар ... (виробництво 
«Фільм ІЗ», Клод 
Лелюш) . 

Жерар Депардьє 

«АНГЕЛИ -ХРАНИТЕЛІ>> 

Жана-Марі Пуаре. 

Режисер пропонує 

глядачам винятково 

цікавий дует Крістіана 

Клав' єра та Жерара 

Депардьє(виробництво 
«ГомонjАльтер>> , Ні кола 

Сейдута Ален Терціан ). 

(За матеріалами 

газети ttФігароя) 

«МИ НЕ ПОТРІБНІ 

НІКОМУ ... п 

До такого висновку 
дійшов Олексій Герман 
в інтерв'ю , яке дав 
газеті <<Ліберасьйон)> з 

• 
приводу закІнчення 

роботи над фільмом 
<<Хрустальов, автомоб і­
ль!>> Фільм тривалістю 
чотири години, який 

• 
розповtдає про життя 

сім 'ї номенклатурного 
• • 

працшника 1 охоплює 
• V • 

двадцятирІчнии перІод 

після смерті Сталіна, 
• 

знІмався з великими 

перервами три роки. За 
• • 

Цl рОКИ ЗМІНИЛОСЯ ТрИ 

продюсери (Мартін 
Кармітц, Філіпп Годо, 
Гі Зеліман), три 
директори фільму. Та 
фінансові труднощі -
це не найстрашніше. В 
країні, вважає Герман, 

V ' V 

ЗНИК наисуТТЄВlШИИ 
• 

елемент КІно: стосунки 

між тими, хто робить 
фільми і тими , хто їх 
дивиться. 1993 року в 
Росії було знято 137 
фільмів, яких 
фактично ніхто не 
бачив: американські 
фільми продовжують 

домінувати на афішах 
• • 

КІНОТеатрІВ. 

Газета 

<<ЛіберасьйоНJJ, 

ЗАКОХАНИЙ ЛЮДВІГ 

ГаріОлдмен, відомий 
за фільмом-історією 
зірки панк-року Сіда 
Вісіоуза <<Сід і Нен сі >>, 

' V 

ПІДНЯВСЯ на НОВИИ 

музичний щабель 
у фільмі , що вийде 

у Великобританїіі. 
Він грає Бетховена 
у фільмі <<Безсмертний 
закоханий>>, який за 

• 
власним сцена рtєм 

о ' V 

знtмає англtиськи 

режисер Бернанд 
Роуз. Партнери 
Олдмена - Ізабела 
Росселіні та Барі 
Хамфіз. 

Газета 

«ГардіаНJJ 

Наталя Волос на"'nеР ,, ~ 
;$fu 

""'-'J ......,н с е • 

Ре ectl ou 

' 

Поговоримо про те, що є найприбутковішим бізнесом і 
найдорожчим задоволенням одночасно. Про те, що 

змушує нас надати перевагу одним речам, а інші відкину­
ти. Вибираючи, ми шукаємо те, що найбільше імпонує 
нам. Читайте: дорівнює нам. Бо все, чим оточуємо ми 

себе, несе на собі наш вибір - частинку нас. Речі злива­
ються з нами. 

Хто платить за рекламу? Ми своїм вибором, виробник, 
збільшуючи свої витрати, чи той, кого не обрали? Чому 

нас так зачіпають - обурюють чи зачаровують - ці 
((надкороткометражні», тривалістю тридцять секунд, 

ролики? Ці питання нині дедалі бурхливіше обговорюють-
• • 

ся у пресІ, в мІру того, 

як 

PIШJ\A)JA Cl,i\(~ tШ(~І1Щ,І110)1. 
І не тільки тому, що вона увібрала в себе досвід і тех­

нічний потенціал аудіо та відео засобів, фактично виросла 
на цьому, активно використовуючи їхні засоби впливу на 
людину. І навіть не тому, що кіно підготувало для неї не . ~ - . . 
тІльки екран, а и глядача, якии ІЗ задоволенням 1 якоюсь 
спрагою вбирає в себе такі різні барви екрану . Реклама 

.. . . . . 
запозичила не тІльки технІЧНІ таємницІ та естетичнІ канони 

кіно, вона перейняла його філософію . 
Реклама сьогодні- це вже не оголошення, хоча ще інфор­

мація . Вона нагадує бурхливий потік і апелює не обов'яз-.., . . 
ково до розуму читача , иого лопки чи 1нтеллекту, а спря-- . - . -
мована на якиись tншии рІВень сприиняття . 

Ключем, яким реклама відчиняє наші серця, є їІ метафо­
ричність. Вона впливає на мою думку і на прийняття рішення 
з двох причин . По -перше , ми - я і вона - мислимо метафо-
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рично, тобто. nідсвідомо все з усім nорівнює · о, розуміє о 
одну річ через досвід розуміння іншого, навіть ощр чи зв 
ми відрізняє мо лише ТОДJ, оли наша увага вже була звер­
нена на них в інших речах. Скажімо, реклама nроnонує нам 
давньогрецькІ колонади, човни і море - тоб ro те. що би ми 
уявили, nричастившись сМетаксою•. Ця nляшка стане для 
нас ототожненням того, що ми ввtбралн візуально 

По-друге, вона нам nроnонує частинку нас - в е баче-. . - ..,. .. -
не, чуте 1 вщчуте, якиись nриємнии 1 солодким досвІд вже 

nрожитого . Можливо, ми ніколи не nобачимо ЦІ СНІГОВІ гори 
насnравді, але •голова дурна, їі можна обдурити• , nере­
живши це nросто вІзуально. Тобто, якимось дивним чином, 
не знаю точно як , реклама вистуnає субститутом сnравж­
нього середовища, яке змінює наш стан свщомості. А у 

• ..... V • • 

круговерТІ щоденних, звичаиних речеи нам так хочеться ц1є1 
. • w • • ..., • 

ПОВНОЦІННОСТІ И НеПОВТОРНОСn ЖИТТЯ, ЦИХ ПОСТІИНО ІНШИХ 

станів 1 nереживань, які, як ми кажемо, •через обставини• 
нам недостуnнІ. З якоюсь ненасиченістю серця і заворо­
женістю душі дивимось ми на гірські верхівки •Wrigley's dou­
blemint•, всі барви осенІ •Wella colour• та веселі лиnозомні 
частинки •Pienitude•, які активно вживлюються у шкіру. 

Звичайно, тут діє і сильний nсихолоГІчний фактор . Діти , 
які є найвідкритtшими до світу, запам 'ятовують рекламу 
моментально, бо це завжди щось нове, захоnлююче й ат­
рактивне . Там блукають у nустелях, танцюють у nрозорих 
туніках, а золото з флаконів nеретворюється на рІзноко­
льорові розсипи . Найвищі естетичні канони , настільки ж 
нереальні, як і наші сни. І тому nри нагоді nобачивши •зо­
лото Guerlene•, ви таки візьмете до рук цей мініатюрний 
золотий футляр , щоб відкрити для себе диво, яке криється 
всередині - його чи вас ? «See yourself in the nail•, - як 
радить Revlon . 

Тобто, ці думки ведуть до одного висновку: вдала рек­
лама частково відтворює Вашу картину світу. Тому це сто­
nроцентний успіх . Тому це страшенні гр~і . 

Але не всі реклами користуються підходом , оnисаним 
вище . Як сnравжнє мистецтво, вона стає дедалі різно­
манітн ішою. Принаймні я бачу ще один , досить окресле­
ний, самостійний nідхід. Навіть не знаю, як його назвати -
чи то метод nідлещування , чи то, так би мовити, «віри у 
Вас». Тобто, коли рекламований nродукт і сама фірма ніби 
вrдходять на другий план, а на першому, звичайно, Ви -
бажано, з ними . Такими є ідеї на зразок •Макіяж -це мис­
тецтво , а ви - художниця» - «Lancome•, або «Ви гарні на­
стільки, що Вас можуть вкрасти• - «Wella•. Є якийсь в м іру 
яскравий, приємний і ненабридливий nафос у цих фразах. 
Почувши їх, ви обов'язково усміхнетесь, навіть розуміючи 
ці маленькі хитрощі. Це сnравді причаровує і тому рекла­
ма , як сnравжнє мистецтво, веде діалог з Вами . Вже в ід 
nочатку у вас виникає контакт. А коли Ви берете ту річ до 
рук, це і є Ваша найкраща відповідь. 

Реклама товарів французької парфюмерної 
фірми «Ланком». 
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