
Викор ис та ння  д оповне ної р е а ль нос т і 
в  е ле ктр онній ком е р ц ії

Пр е з е нта ц ія  д о ква ліф іка ц ійної р оботи
з а с пе ц іа ль ніс тю « Інж е не р ія пр огр а м ного з а бе з пе че ння»  – 12 1

К ЕРІВНИК  К ВАЛ ІФ ІК АЦІЙНОЇ РОБОТИ 
Аф о н ін  Ан д р ій  О л е к с а н д р о в и ч

ВИ КО НАЛ А С Т УД ЕНТ КА
Кр а с ю к о в а  Кр и с т и н а  О л е к с а н д р ів н а



0 2

МЕТА

• Дослідж ення та аналіз технології візуалізації об’єктів у реальному світі -
доповне ної ре альності

• Висвітле ння її пе ре ваг та  мож ливосте й у ре алізації застосунків для 
е ле ктронної коме рції

• Розробка  застосунку на  основі AR для де монстрації мож ливосте й 
доповне ної ре альності в е ле ктронній коме рції
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АКТУАЛЬНІСТЬ

Так як р инок е ле ктр онної ком е р ц ії з р ос та є – малі та  ве ликі бізне си шукають
новітні способи по виділе нню се бе  се ре д  конкуре нтів

AR - м ож е  з а бе з пе чити уніка ль ну конкур е нтну пе р е ва гу
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Aug m e n te d  Re a lity -
д оповне на  р е а ль ніс ть

Пе р е ва ги

Покращення взаємодії з користувачем

Створе ння нових ринків

Покраще ння ре кламного досвіду

Ефе ктивність у виконанні задач

AR



AR
В ЕЛЕКТРОННІЙ КОМЕРЦІЇ

Для е ле ктр онної ком е р ц ії AR м ож е  с та ти 
потуж ним  інс тр ум е нтом

Він дозволяє  клієнтам побачити товари у ре альному 
світі, оцінити їх розмір  та  пропорції, та  пе ре конатися, 
що вони відповідають їх потре бам та  очікуванням

AR- ка та лог - д оз воляє  покупц ям  д ивитис ь  
на  това р и в  3 D ф ор м а т і, р оз гляд а ти їх з  
буд ь - якого  кута  та  в ід чува ти р оз м ір и та  
д е та лі пр од укт ів

Мож е  допомогти покупцям вибирати 
правильний розмір  товару приміряючи їх 
віртуально, що зме ншує ризик пове рне ння 
товарів че ре з не правильний розмір
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ПРИКЛАДИ AR
В ЕЛЕКТРОННІЙ КОМЕРЦІЇ

Am a z on  AR Vie w Nike  Se p hora
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TRY- ON
furniture edit ion

РЕАЛІЗ АЦІЯ 
ДОДАТКУ
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АЛГОРИТМ РЕАЛІЗ АЦІЇ
TRY- ON furniture  e d ition

1.ВИЗ НАЧЕННЯ ВИМОГ

2 .РОЗ РОБКА ДИЗ АЙНУ 
ІНТЕРФЕЙСА

3 .СТВОРЕННЯ ТА ПІДГОТОВКА 3 D 
МОДЕЛЕЙ

4 .РОЗ РОБКА



0 9

TRY- ON fu rn itu re  e d it ion

Додавання об'єкту з каталогу у реальний світ 
у м ісце  за значе не  віртуальним марке ром

Мож ливість обе ртати об'єкт навколо ос і та
видаляти його

Мож ливість пе ре сувати об'єкт по площині
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РЕЗУЛЬТАТИ РОБОТИ

Ре а ліз ова ний д од а ток д оз волить  кліє нта м  
пр им ір яти д ос тупні това р и у с е р е д овищ і 

д оповне ної р е а ль нос т і. Це  на д а є  м ож ливіс ть  
віз уа ліз ува ти, як вигляд а тим уть  обр а ні 

об’є кти у вла с ном у с е р е д овищ і покупц я , пе р ш 
ніж  з р обити покупку

.

Дос лід ж е ння  м а є  на  м е т і з р обити вне с ок у 
р оз виток е ле ктр онної ком е р ц ії т а  на д а ти 
кор ис ну інф ор м а ц ію д ля  ком па ній, котр і 

пр а гнуть  інте гр ува ти д оповне ну р е а ль ніс ть  у 
с во ї пла тф ор м и е ле ктр онної ком е р ц ії



ДЯКУЮ З А УВАГУ!
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