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OHNIHKA E@QEKTUBHOCTI BUKOPUCTAHHS INFLUENCE-
MAPKETHUHI'Y TA UOI'O BIIVIMB HA MAPKETHUHI'OBY
JIAJBHICTD IIIAITPUEMCTBA

Influence-mapkeTHHT cTaB OJHIE€O 3 HAWOUIBII MOMYJISIPHUX Ta
e(EeKTUBHUX CTpaTerii y CydacHOMY MapKeTHUHTYy. BiH IpyHTyeTbCs Ha
BUKOPUCTAHHI BIUIMBOBUX OCOOHMCTOCTEH, SIKI MAarOTh 3HAYHUU aBTOPUTET
Ta BIUIMB B MEBHIM cepi abo cepelr meBHOI ayauTopii B iHTepHeTi. OHAK,
BKJIMBO PETEIBHO OIIHIOBATH €(PEKTUBHICTS IIi€1 CTpaTerii Ta i BIUIMB Ha
MAapKETUHTOBY JISIbHICTh MIAIPUEMCTBA.

Influence-mapkeTHHT — 1€ CTpaTeris MapKETHHIY, IO 0a3yeThCs Ha
CITIBITpaIll 3 BIUIMBOBUMH OCOOUCTOCTSIMHU, SIK1 MalOTh BEJIUKY ayJAUTOPIIO B
COIllaJIbHUX Mepekax abo iHmIi onmaH-tatdopmi. L1 ocobucTocTi
BOJIOJIIIOTh aBTOPUTETOM B MEBHIM Tramy3i abo cepel MEeBHOI ILIbOBOI
ayauTopii 1 iX peKoMeHJallii MOXXYyTh 3HAYHO BIUIMBAaTH Ha TMOBEIIHKY
criokuBaviB [3]. 3HayHMN BHECOK Yy JOCJIPKEHHI JaHOi TEMaTUKH
3pobunu Taki BueHi: O. bypask [1], 1. 'agpumtok [1], O. I'opobuenko [2],
JI. Tlomazan [1] Ta iHmIi.

Opnniero 3 ocHOBHHMX mnepeBar influence-MapKkeTHHT € MOXJIUBICTh
HApOIIyBaTH CBOIO ayAUTOPII0 Ta 3ajdydyaTd HOBUX KIIEHTIB IUISIXOM
CHiBmpaill 3 BIJOMHUMH OCOOMCTOCTSIMH, HANpHUKJIAJ, BUKOPHUCTOBYBATH
0JiorepiB, CHOPTCMEHIB, CITIBaKiB Toio. Kpim toro, s CTpaTerm JI03BOJISIE
MiANPUEMCTBAM  CTBOPIOBATH  OUIBII  OCOOMCTI 3B'SI3KM 31 CBOEIO
ayIUTOPIEI0 Yepe3 BiJOOpakKeHHs iX MPOAYKTIB UM MOCIYT B KOHTEKCTI
KUTTS Ta IISILHOCTI 1H(IIOEHCEPA.
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Omuinka egekTuBHOCTI influence-MapKeTUHTY € KJIHOUOBUM €TarioM B
po3po0Ili Ta BOPOBAKEHHI cTpaTerii. ICHYIOTh KiJbKa OCHOBHHX
MOKa3HUKIB, 32 SSIKUMHU MO>KHA OI[IHIOBAaTH YCHIIIHICTH Ili€i cTparerii. Jle
OVH 3 MEepIIMX 1 OYEBUJIHMX TMOKa3HUKIB edekTuBHOCTI influence-
MapKEeTUHTy — II€ 30UIBIIECHHS KUIBKOCTI IIJMUCHHUKIB Yy COIIaJIbHUX
npatdopmax mianpueMcTBa, Takux sk: Facebook, YouTube, Twitter,
Instagram, WhatsApp, TikTok, Linkedin, Telegram, mo Oyzae cnpusitu
30UIBIIIEHHIO B3a€MOJIII 3 ayJAUTOPIEI0 MIANPUEMCTBA B COIIAJIBHUX
Mepexax, TAKUX SIK KOMEHTapi, JIaku, pernocty Too [1].

Influence-mapkeTuHr MOXKe€ TPHBOJIWUTH JO 3OUIBIICHHS O0OCATY
MpoAaXiB MIAMPUEMCTBA Yepe3 MiJABUIICHHS yBaru 10 MOro MpOIYKTiB YU
MOCJIYTr cepeln ayauTopli 1HQIOEHCEpa, a OTXKE YCIIIIHA CTpaTeris
MpHU3BEJIe A0 3IYyYCHHS HOBHUX KIIIEHTIB, K1 paHilie He Oyau 3Hailomi 3
MIAMPUEMCTBOM YU MOTO TTPOTYKTAMH.

Kpim Toro, mnpoBEIEHHS ONWUTYBaHb CEpPEJ ayAUTOpii MOXKE
JOTIOMOTTH BHU3HAYWUTU CTYIIHBb 3aJ0BOJICHOCTI CIIOKHBAYiB MPOIYKTaMU
YU MOCIyraMu MiJANPUEMCTBA MICHs eKCIO3UIlT uepe3 iHdIIroeHcepa.

Influence-mapkeTHHT MOKe MaTH 3HAYHHI BIUIMB Ha MapKECTUHIOBY
TSJIBHICTh  MIANPUEMCTBA, B TOMY YMCII $K T[O3WTUBHUM, Tak 1
HETaTUBHUM, aJ»Ke€ CHIBIOpals 3 BIIOMHUMHU IH(QIIOEHCEPAMU MOXKE
JOIIOMOTTH TIAMPUEMCTBY MIABUIIUTA OOI3HAHICTH CBOrO OpEHHY cepe
IJIbOBOI ay/IUTOPIii Ta CTBOPUTU MO3UTUBHUM iMiTK. OHAK, CIIBIpaLs 3
HEKOPEKTHUM a00 HECYMICHHUM 31 3HA4Y€HHSAM OpeHay iH]IroeHcepoM
MOY€ MPU3BECTHU JO HEraTUBHOTO BIUIMBY HA IMIJIXK IMIATPUEMCTBA Ta KOO
npoaykTiB. Takox influence-mapkeTUHry Moske 3pOOUTH MiANPUEMCTBO
3aJICKHUM B1  1HQIIOEHCEPIB, OCOOJMBO SKIIO BOHM € OCHOBHHUM
JDKEpENIOM TPOCYBaHHS MPOAYKTIB YW TIOCIYT, TOMY MiANPUEMCTBAM
NOTPIOHO MOCTIMHO MOHITOPUTH HiSJIbHICTH IHPIIIOEHCEPIB Ta iX BIUIMB Ha
ayAUTOPIt0, 00 YHUKHYTH HEraTUBHUX HACIIJKIB JIJIsi CBOTO OpeHy [3].

Otxe, influence-MapKeTHHT € BAXXJIMBOIO CTPATETIE€I0 IS 0araTbox
HiJIPUEMCTB Y Cy4acHOMY LU(POBOMY CBiTi, TOMY YCIIIIHA peaizaiis
i€l cTpaTerii BHUMAara€e peTebHOI OLIHKA 1i e(EeKTUBHOCTI Ta
YCBIJIOMJICHHS i1 BIUIMBY Ha MAapKETHHTOBY [ISUTBHICTH MiJIMPUEMCTBA.
[IpaBuibHEe BHW3HAYEHHS IV, BUOIp BIAMOBIAHUX 1H(IIOEHCEPIB Ta
CUCTEeMAaTUYHUM  MOHITOPHHT  PE3yJbTaTIiB  JIO3BOJISTH  JOCATHYTH
MaKCUMaJILHOTO €(eKTy BiJ JaHOi cTparerii Ta 3a0e3MeUuTH YCIIX Yy
KOHKYPEHTHOMY CEPEIOBHIIII.
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JAETEPMIHAHTU ITIOBY10BU CUJIBHOTI'O
BPEH/Y KAB’SIPHI

bpeHn — 1€ MapKeTUHrOBUM IHCTPYMEHT MIANPUEMCTBA, SKH
OJIHOYACHO € WOro I[iHHUM (PIHAHCOBUM AaKTHUBOM, OCKUIbKHA CIIOHYKA€
CHOXKMBAYIB 3M1MCHIOBATH KYyMIBJ1 i BIUIUBOM IJIECTIPSIMOBAHO
c(hOPMOBAHOTO y HHUX CHJIBHOTO AacOILIIaTUBHOTO CIPUUHSTTS CYTHOCTI
ToBapy / mianpuemctBa [1, c. 12]. BiTun3HsHI HayKOBIl BBaXKAlOTh, 110
«CTBOPUTHU CHUJIBHUW OpEHJ Ha ChOTOJHI € CKIIQJHOI0 CIIPaBOlo, aKe
KUIBKICTh OpEHIIB CTPIMKO 3pOCTa€, 3 SIBIAEThCS AeAaiai OuIbIIe 3aco0iB
IUIsl IXHBOTO TMPOCYBAaHHA ... TOMY HEOOXiTHO MPOBOAUTH MOCHIAOBHY,
KOIITKY pOOOTY HE TUJIbKH 31 CTBOPEHHS, a 1 3 MIATPUMKH YKE ICHYIOUOTO
openay» [1, c.46].

bpeHauHr € TmpolecoM CTBOPEHHS YHIKAIbHOI 1I€HTUYHOCTI
OPOJYKIII YK MOCIYTH, IO BIJPI3HSE iX BiJ KOHKYpeHTIB. B iHmycTpii
KaB’sIpeHb 11 MapKETHMHIOBa TEXHOJIOTiS Ma€ BaXJIUBE 3HAUYCHHS MJIs
dbopMyBaHHS JOSJIBHOCTI KJIIEHTIB 1 MO3MIIIIOBAHHS 3aKJajly Ha pUHKaXx 13
BHCOKOIO IHTEHCHBHICTIO KOHKYPEHII].

[nenTuHICTh OpeHIy — 1€ AK 00pa3, 110 JIOAW Bi3yali3yloTh, TaK 1
€MOIIii, IIT0 BOHMU BIIUYBAIOTh 1]l YaCc B3a€MOJIII 13 mignpueMcTBoM. BoHa
OXOIUTIOE KIJIbKa aCTEeKTIB iICHYBaHHs OpeHly, BKIIIOYalOUM HOT0 Bi3yallbHY
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