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INWESTYCJE JAKO DETERMINANTA ATRAKCYJNOSCI
BIZNESOWEJ REGIONU

Inwestycja nazywamy przeznaczenie srodkow finansowych na
zapoczatkowanie lub pomnozenie majatku trwatego [Samuelson, Nordhaus, s.132].
Atrakcyjno$¢ inwestycyjna jest rozumiana, jako zdolno$¢ sktonienia do inwestycji,
poprzez oferowanie kombinacji korzysci lokalizacji m ozliwych do osiggnigcia w
trakcie prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Najbardziej atrakcyjne regiony i
podregiony charakteryzuja si¢ zazwyczaj kombinacjg paru najwazniejszych
czynnikow atrakcyjno$ci inwestycyjnej, zwanej roOwniez atrakcyjnoscig biznesowa.

Konkurencyjno$¢ regiondow to ich potencjat do produkowania wartosci dodane;j
i w rezultacie zwigkszania si¢ regionalnej jakoSci zycia, bazujagcej na: efektywnym i
wydajnym spozytkowaniu zasobow, a takze wykorzystaniu odpowiedniej kombinacji
elementdéw wzrostu wewnegtrznego 1 zewnetrznego, skierowanej na ksztaltowanie
atrakcyjnosci regionu. Gléwnym wyznacznikiem konkurencyjnosci 1 fundamentalng
jej cechag jest innowacyjnos$¢, za§ podstawowym no$nikiem innowacyjnosci sg
przedsigbiorstwa. Konkurencyjno$¢ to rowniez umiejetnos¢ przedsigbiorstw,
przemystu, oraz ponadnarodowych organizacji, zlokalizowanych w regionie,
wystawionych na $wiatowa konkurencj¢, do uzyskania stabilnego i stosunkowo
wysokiego poziomu dochodu 1 zatrudnienia. To zdolnos¢ do wytwarzania towarow 1
uslug odpowiadajacych potrzebom rynkow lokalnych 1 miedzynarodowych, przy
jednoczesnym utrzymaniu stabilnego 1 wysokiego poziomu dochodow, w celu
wykreowania przez spoteczenstwo statych podstaw zapewniajacych wyzszy standard
zycia.

Pierwszym czynnikiem jest dostepnos$¢ transportowa. Dobra dostepnos$¢ do
infrastruktury technicznej umozliwia obnizenie kosztow dostawy surowcoOw i1
sktadnikow potrzebnych do produkcji. Umozliwia réwniez zmniejszenie kosztow
dostawy wytworow finalnych do odbiorcow oraz zapewnia warunki transportu
pasazerskiego  ulatwiajacego  bezposrednie  spotkania z  dorgczycielami,
wspotpracownikami, badz klientami. Dostepno$¢ transportowa jest oceniania poprzez
przyjecie punktu odniesienia, wobec ktorego jest okreslana. Przyjete sa nastgpujace
odniesienia: usytuowanie wzgledem granicy, potozenie regiondw wzgledem stolicy
panstwa, lokalizacja wzgledem portdw lotniczych, potozenie wzglgdem znacznych
portow morskich. W zalezno$ci od rodzaju aktywnos¢ gospodarczej, poszczegolne
kryteria dostepnosci komunikacyjnej majg rozne znaczenie.

Nastepnym czynnikiem sg zasoby pracy w regionie. Ksztattuja one
atrakcyjno$¢  biznesowa, umozliwiajac:  zatrudnienie odpowiedniej iloSci
pracownikow, najmowanie robotnikdw o pozadanych kwalifikacjach zawodowych,
przyjmowanie pracownikoéw spelniajacych oczekiwania pracodawcow w zakresie
cech osobistych, jak 1 ponoszenie kosztow pracy zapewniajagcych rentownos$¢
inwestycji. Ustalajgc warto$¢ zasobow pracy bierze si¢ pod uwage ponizsze kryteria:
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liczba bezrobotnych, ilo$¢ pracujacych, liczba wolnych etatow, napltyw absolwentow
szkot Srednich 1 uczelni wyzszych, wysokos$¢ ptac. Analiza powyzej wymienionych
aspektow zezwala zarazem na iloSciowa, jak 1 jakosciowa kwalifikacje zasobow
pracy. W zaleznosci od rodzaju aktywnos$ci gospodarczej inwestorzy potrzebuja
odmiennych cech zasobow pracy.

Trzecim czynnikiem jest chtonno$¢ rynku. Ksztaltuje ona atrakcyjnos¢
inwestycyjna okreslajac mozliwosci sprzedazy przez potencjalnego przedsigbiorce
doébr 1 ustug na rynku lokalnym. Im chtonno$¢ rynku jest wigksza, tym szybciej
zwroca sie wytworcy koszty inwestycji. Pozwala rownoczes$nie na zmniejszenie
kosztu finalnego dobra za posrednictwem redukcji kosztow transportu. Dla potrzeb
oceny atrakcyjnosci biznesowej regionu ustalono ponizsze elementy chlonnosci
rynku: wielkos¢ rynku zbytu, zamozno$¢ gospodarstw domowych, wydatki
inwestycyjne przedsigbiorstw. Podobnie jak przy poprzednich czynnikach, chtonno$¢
rynku ma odmienne znaczenie w zaleznos$ci od rodzaju dziatalno$ci gospodarcze;.

Kolejny czynnik to infrastruktura gospodarcza, ktorej wptyw na atrakcyjnos¢
inwestycyjng wigze si¢ z udoskonaleniem procesu realizacji inwestycji 1 jej
pozniejszego funkcjonowania. W badaniu atrakcyjnosci uwzgledniono takie elementy
infrastruktury jak: zageszczenie instytucji otoczenia biznesu, wystgpowanie
osrodkow  naukowo-badawczych, ilo§¢ imprez targowo-wystawienniczych,
funkcjonowanie specjalnych stref ekonomicznych.

Wyzej wymienione kryteria odgrywaja rdézne role w rozmieszczeniu
poszczegolnych dziatalnosci gospodarczych.

Waznym czynnikiem atrakcyjnosci inwestycyjnej regionu jest takze
infrastruktura spoteczna. Wplywa ona w formie posredniej na poziom atrakcyjnosci
biznesowej przez: ksztaltowanie sprzyjajacych warunkdéw zycia $ciggajacych
imigrantow, co wzmacnia wielko$¢ 1 jako$¢ zasobOw pracy, tworzenie atmosfery
otwarto§ci w wymianie pomystow, sprzyjajacego kreatywnos$ci 1 innowacjom,
utatwianie organizacji kurséw, konferencji 1 spotkan z zainteresowanymi.

Elementami infrastruktury spolecznej wzigtymi pod uwage podczas analizy
atrakcyjnosci biznesowej sg: ilo$¢ 1 dziatalno$¢ instytucji kultury, zageszczenie
infrastruktury hotelowej i gastronomicznej. Infrastruktura spoteczna ma najwigksze
znaczenie dla umiejscowienia dziatalnos$ci ustugowej, poniewaz ta, w najwyzszym
stopniu jest uzalezniona od wysokiej jakosci kapitatu ludzkiego.

Szostym czynnikiem jest poziom rozwoju gospodarczego. Wplyw poziomu
postepu 1 struktury gospodarki na atrakcyjnos¢ inwestycyjng wiaze si¢ wyjatkowo z
obecnoscig Ssrodowiska gospodarczego na korzystnym dla inwestora poziomie
rozwoju technicznego, utatwiajagcym nawigzanie wspotpracy w zakresie koniecznych
ushug jak 1 dostaw, zapewniajacych najlepsze funkcjonowanie inwestycji. Analizujac
stopien rozwoju gospodarczego pod katem atrakcyjnosci inwestycyjnej pod uwage
bierze si¢: efektywnos¢ pracy, uczestnictwo dziatalnos$ci pozarolniczej w strukturze
gospodarki, wystepowanie spotek z udziatem kapitatu zagranicznego.

Nastepnym czynnikiem atrakcyjnosci inwestycyjnej jest stan srodowiska. Ma
on dwojaki wptyw na ksztaltowanie atrakcyjnosci biznesowe;j:
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- Wystegpowanie obszaréw o wysokich wartosciach srodowiska przyrodniczego,
objetych ustawowg ochrong znacznie minimalizuje mozliwos$ci lokalizacji inwestycji,

- duzy poziom zanieczyszczenia Srodowiska tworzy wymierny finansowo
deficyt w aktywnos$ci przedsiebiorstw zwigzany z: kosztami wdrozenia systemow
utylizacji zanieczyszczen, zwigkszong absencje chorobowa, a w skrajnych
przypadkach z przyspieszonym wyczerpaniem majatku trwatego (np. korozja),
obniza jednoczesnie poziom zycia, co niekorzystnie wptywa na format i1 jakos¢
zasoboOw pracy.

Dla potrzeb analizy atrakcyjnos$ci inwestycyjnej uwzgledniane sg takie aspekty
stanu Srodowiska jak: wielko$¢ terendw prawnie chronionych, stopien emisji
nieczystosci do atmosfery, ilo§¢ emisji zanieczyszczen do wod powierzchniowych 1
podziemnych. Stan srodowiska przyrodniczego rozbieznie wptywa na rozmieszczenie
poszczegdlnych rodzajow aktywnosci gospodarcze;.

Poziom bezpieczenstwa powszechnego jest kolejnym czynnikiem. Jego wplyw
na atrakcyjno$¢ inwestycyjng tylko w nieduzym stopniu przeklada si¢ na
efektywnos$¢ planowanej inwestycji. Niski poziom bezpieczenstwa powszechnego
wigze si¢ z podwyzszonymi wydatkami na zabezpieczenie majatku 1 pracownikow.
Moze on wywota¢ zmniejszenie ilosci 1 obnizenie jakosci zasobow pracy poprzez
migracje spowodowane pogorszeniem si¢ warunkéw zycia w zakresie odczucia
bezpieczenstwa a takze sygnatem istnienia patologii spotecznych lub stabosci form
sprawowania wladzy. Dla potrzeb zbadania atrakcyjnosci inwestycyjnej warto
przeanalizowac takie elementy bezpieczenstwa powszechnego jak: poziom 1 strukturg
przestepczosci, poziom wykrywalnosci przestepstw, co ma szczegllnie istotne
znaczenie w lokalizacji inwestycji ustugowych 1 zaawansowanych technologicznie,
poniewaz sg one bardziej zalezne od klasy zasobow pracy.

Ostatnim czynnikiem atrakcyjnosci inwestycyjnej jest aktywnos$¢ regionow
wobec potencjalnych inwestorow. Aktywnos$¢ regionéw w stosunku do inwestorow
rozumiana jest, jako umiejetnos¢ kreowania wizerunku regionu, jego
rozpowszechnianie, a takze stworzenie przez samorzad lokalny dobrego klimatu dla
inwestycji. Ten element jest najmniej wymierny, dlatego tez jego analiza nie jest
tatwa do wykonania i obejmuje wylacznie fragment obszernego spektrum dziatan
marketingowych prowadzonych przez regiony [Atrakcyjnos$¢..., s. 74].

Uzyskanie przewagi konkurencyjnej zwigksza atrakcyjnos$¢ biznesowa miasta,
badz calego regionu. Nasila si¢ konkurencja ze strony zagranicznych 1 krajowych
region6Ow miedzy innymi o: kapital, zainteresowanie instytucji finansowych,
turystow, kapitat ludzki, oraz o fundusze pomocowe [Klasik, ss. 25-30, Korenik, s.
231, Chadzynski, ss. 105-140].
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