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WHAT ARE GENDER DIFFERENCES IN THE USAGE OF FACEBOOK?

There is a popular thought in sociology literature that females communicate and 
manage their relationship differently compared to males. To be more precise, that 
women are more oriented on relationship and social time spending and men are mostly 
task oriented. (Deaux, 1987) (Tommy K. H. Chan, 2015). In this seminar paper the 
goal is to find out whether these thoughts are applicable to Facebook.

According to We Are Social, DataReportal and Hootsuite (2021) 44% of 
Facebook users declare to be a woman. This topic is extremely important in today’s 
digitalized world. Since the Internet appeared it started commercializing. In a few 
decades it became the main marketplace for many groups of goods or even whole 
industries. In the last year due to the Covid-19 pandemic internet market share grew 
drastically because of inability o f many people to go shopping offline. Small businesses 
couldn’t hold the pressure and left the market. Middle and even some big companies 
in many countries closed their retail points but moved to the Internet. And one o f the 
main marketplaces on the Internet are social networking sites (further SNS). According 
to We Are Social, DataReportal and Hootsuite (2021) the most popular one is Facebook
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with its 2853 millions monthly active users in the first quarter of 2021 (Facebook 
Quarterly Earnings Slides Q1 2021, page 3).

In real life this research can be helpful for many companies when optimizing 
there selling platforms and business in overall. PR - departments of corporations can 
improve their employees’ photos to encourage new employees. Dating sites can make 
instructions for users about how to choose the best picture and users o f SNSs can make 
a right choice depending on their goals. (Sigal Tifferet, 2014)
The first aim is to find out why people use Facebook and if  there are gender differences 
in terms o f motivation. Then - to research the problem of addiction and to find out if 
any gender is more prone to Facebook addiction. After that - to research behavioral 
differences between two genders in terms o f both interaction and use o f profile photos.

This research found that women mostly used Facebook in educational purpose, 
for social interactions and relationship maintenance. Men - in order to make new 
friends, to find new information, to entertain. Adolescent male’s motivation to use 
Facebook is caused by the need to belong more often than female’s.

Results about addiction research are quite contradictory, because some 
researches found females more prone to addiction, Irshad, Saleem and Kausar (2015), 
(Rimsha Irshad, 2015), According to Thompson & Lougheed (2012), while others 
measured equal addiction rates between two genders. (Rimsha Irshad, 2015), Sabeen 
Rahim, Saima Pervez and Salma Andleeb (2020).

Talking about behavioural findings the majority of studies conclude that women 
are more active in most of the cases. Thus they spend more time on Facebook, 
commented and messaged more, spend more energy on their profile photos and were 
more interested In relationship status of others. While males are more task oriented and 
independent. They are more interested in a number of friends o f others than females. 
Such points like number of likes or being a celebrity tend to depend more on other 
factors but gender.

In terms o f photo attitudes females spend more energy on their profile photos, 
as they perceive them as an impression management tool. On profile photos they are 
more relaxed on the photos, show emotions and wanted to represent a soft feminine 
image. Men want to show their masculinity, status, power and smile less. The only 
gender difference between cover photos is higher probability between females to 
choose a family photo for a cover image.

If we talk about limitations, one o f the most important one I found is a 
methodology o f all the beforementioned studies. First o f all, those researches were 
based on a too small part o f Facebook society to make a conclusion about all the users. 
It would have much more sense to use an artificial intelligence program to parse a 
bigger part o f the open data from Facebook and cover all the open profiles. Another 
limitation is that some conclusions were based on subjective assessments of 
respondents which is not very reliable in questions o f self-esteem. Despite all the 
limitations I believe that this study shed some light on gender differences in using of 
Facebook.
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П Р О Б Л Е М И  Я К О С Т І  Т А  Д О С Т У П Н О С Т І  Д А Н И Х  Д Л Я  П О Б У Д О В И
Ф І Н А Н С О В И Х  М О Д Е Л Е Й :  К Р И Т И К А  Д Е Р Ж А В Н О Ї  С Л У Ж Б И  

С Т А Т И С Т И К И  Т А  І Н Ш И Х  С Т А Т И С Т И Ч Н И Х  О Р Г А Н І В  У К Р А Ї Н И

Б у д ь - я к а  н а й к р а щ а  е к о н о м і ч н а  м о д е л ь  м о ж е  м а т и  с в о ї м  р е з у л ь т а т о м  х и б н і  
в и с н о в к и  ч и  п р о г н о з и ,  я к щ о  в о н а  п о б у д о в а н а  н а д а н и х  п о г а н о ї  я к о с т і  ( т а к  з в а н и й  
п р и н ц и п  GIGO «garbage in, garbage out»). П р о б л е м и  н е т о ч н о с т і  д а н и х ,  
в і д с у т н о с т і  к л ю ч о в и х  п о к а з н и к і в  ч и  ї х  з а п і з н і л о ї  п о я в и  м о ж у т ь  щ е  б і л ь ш е  
п о с и л ю в а т и с я  с к л а д н и м и  н е л і н і й н и м и  х а р а к т е р и с т и к а м и  е к о н о м і к о -  
м а т е м а т и ч н о ї  м о д е л і  й  в р е ш т і - р е ш т  н е г а т и в н о  в п л и в а т и  н а  е ф е к т и в н і с т ь  
м о н е т а р н о ї  т а  ф і с к а л ь н о ї  п о л і т и к и  н а  м а к р о р і в н і  ч и  і н ш и х  е к о н о м і ч н и х  р е ф о р м  
т а  п р а к т и к  н а  р е г і о н а л ь н о м у  [2].

К р і м  т о г о ,  н е д о с т у п н і с т ь  д а н и х  т а  ї х  п р е д с т а в л е н н я  у  п о г а н і й  ф о р м і  с и л ь н о  
у с к л а д н ю ю т ь  р о б о т у  у к р а ї н с ь к и х  д о с л і д н и к і в  т а  з н и ж у ю т ь  
к о н к у р е н т о с п р о м о ж н і с т ь  у н і в е р с и т е т і в  і н а у к о в и х  у с т а н о в  н а  м і ж н а р о д н і й  а р е н і .  
У  т а к и х  у м о в а х  н а в і т ь  п р о в і д н і  с в і т о в і  в ч е н і ,  я к і  с п р о б у ю т ь  в к л ю ч и т и  е к о н о м і к у  
У к р а ї н у  я к  о б ' є к т  в  о р б і т у  с в о ї х  д о с л і д н и ц ь к и х  і н т е р е с і в ,  з і ш т о в х н у т ь с я  з 
б а г а т ь м а  п е р е п о н а м и ,  щ о  з н и з и т ь  з а ц і к а в л е н і с т ь  к р а ї н о ю  і щ е  б і л ь ш е  в і д ш т о в х н е  
її н а  с в і т о в у  і н т е л е к т у а л ь н у  п е р и ф е р і ю .

С а м е  т о м у  т о ч н і ,  н а д і й н і  т а  л е г к о д о с т у п н і  д а н і  є  в а ж л и в и м  ч и н н и к о м  д л я  
р о з в и т к у  н а у к и  т а  з а п о р у к о ю  е ф е к т и в н о ї  е к о н о м і ч н о ї  п о л і т и к и ,  щ о  г р у н т у є т ь с я  
н а  о с н о в і  ф а к т і в .

К л ю ч о в и м  д ж е р е л о м  с т а т и с т и ч н о ї  і н ф о р м а ц і ї  в  У к р а ї н і  є  Д е р ж а в н а  
с л у ж б а  с т а т и с т и к и .  Л е в о в у  ч а с т к у  ф і н а н с о в о - е к о н о м і ч н о ї  і н ф о р м а ц і ї  з б и р а є  
Н а ц і о н а л ь н и й  б а н к  У к р а ї н и  ( Н Б У ) .  І н ш і  д е р ж а в н і  о р г а н и ,  я к  п р а в и л о ,  
в і д п о в і д а ю т ь  з а  г а л у з е в і  п о к а з н и к и .  Н а п р и к л а д ,  М і н і с т е р с т в о  е к о н о м і к и  
р е г у л я р н о  п р о в о д и т ь  о ц і н к у  р о з м і р у  т і н ь о в о г о  с е к т о р а ,  а  П о д а т к о в а  с л у ж б а  
У к р а ї н и  в і д п о в і д а є  з а  с т а т и с т и к у  з б о р у  п о д а т к і в ,  к і л ь к о с т і  п е р е в і р о к  т о щ о .

П р е д м е т о м  з а п р о п о н о в а н о г о  д о с л і д ж е н н я  є  в и я в л е н н я  п р о б л е м  в  
о п у б л і к о в а н и х  с т а т и с т и ч н и х  д а н и х ,  я к і  п о т е н ц і й н о  в и к о р и с т о в у ю т ь с я  д л я  
п о б у д о в и  е к о н о м і ч н и х  т а  ф і н а н с о в и х  м о д е л е й .  З о к р е м а ,  р о з г л я н е м о  т р и  к л ю ч о в і  
н е д о л і к и :  в і д с у т н і с т ь  і н ф о р м а ц і ї ,  п о г а н а  ф о р м а  п р е д с т а в л е н н я  д а н и х  т а  о д р у к и .
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