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ЕТАПИ ПРОВЕДЕННЯ 
РЕКЛАМНО! КАМПАНІЇ

Визначення цілей рекламної 
кампанії

Копкреінзацін цільової ауднюрії

Уточненим бюджету кампанії

Вибір засобів поширеним реклами

Розроблення концепції рекламного 
повідомлення

Розміщення реклами

Оцінка ефективності проведеної 
рекламної кампанії

Одним з найважливіших етапів проведення рекламної кампанії є оцінка 

ефективності. Оцінити ефективність реклами можна за допомогою КРІ.

ROI САС
коефіцієнт окупності 

вкладень
вартість залучення 

одного клієнта

СРС
ціна за клік

CPL
ціна ліда

Висновок: в сучасних реаліях комунікація, що відбувається між 
компаніями та споживачами саме за допомогою реклами є важливою 
та актуальною темою. Ретельно продумана рекламна стратегія 
допоможе фірмам досягти своїх цілей та отримати переваги над 
конкурентами.


